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ИСПОЛЬЗУЮТ ИНТЕРНЕТ 
ХОТЯ БЫ 1 РАЗ В МЕСЯЦ

ИСПОЛЬЗУЮТ ИНТЕРНЕТ
В СРЕДНЕМ ЕЖЕДНЕВНО

СРЕДНЕЕ ВРЕМЯ 
ИНТЕРНЕТ-ПОТРЕБЛЕНИЯ 
В ДЕНЬ НА ЖИТЕЛЯ РОССИИ

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ОКТЯБРЬ 2023 2



MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ОКТЯБРЬ 2023, СТРУКТУРА ВРЕМЕНИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ИНТЕРНЕТА ПО ТЕМАТИКАМ

ВИДЕО СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ

ИГРЫ

E-COMMERCE

МЕССЕНДЖЕРЫ
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▼ ДОЛЯ E-COM В ИНТЕРНЕТ-ПОТРЕБЛЕНИИ ▼ ДИНАМИКА ПО ВОЗРАСТНЫМ ГРУППАМ
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ОКТЯБРЬ 2022      
ОКТЯБРЬ 2023

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ДОЛЯ ОТ ОБЩЕГО ВРЕМЕНИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ИНТЕРНЕТА В СУТКИ 4



MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, ОКТЯБРЬ 2023, СТРУКТУРА ОХВАТА ЗА МЕСЯЦ
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MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE
СРЕДНЕСУТОЧНОЕ ВРЕМЯ ПОТРЕБЛЕНИЯ E-COM СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ В ДЕНЬ И СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ В % ОТ НАСЕЛЕНИЯ 

УХОД БРЕНДОВ, 
ПРОБЛЕМЫ С ОПЛАТОЙ 
В ИНОСТРАННЫХ МАГАЗИНАХРАСПРОДАЖИ 2021

ВОССТАНОВЛЕНИЕ 
ЗА СЧЕТ ЛОКАЛЬНЫХ 
МАРКЕТПЛЕЙСОВ

РАСПРОДАЖИ 2022
ВРЕМЯ СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ

СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ
РАСПРОДАЖИ 2023
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ТЕХНИКА И 
ЭЛЕКТРОНИКА

АВТО
СТРОИТЕЛЬСТВО И РЕМОНТ

КЛАССИФАЙДЫ

МАРКЕТПЛЕЙСЫ

ПРОДУКТЫ

МЕБЕЛЬ И 
ТОВАРЫ ДЛЯ ДОМА

АПТЕКИ

ДОСТАВКА ЕДЫ

КНИГИ

ТОВАРЫ ДЛЯ ДЕТЕЙ

ОДЕЖДА, ОБУВЬ, 
АКСЕССУАРЫ КОСМЕТИКА

СПОРТИВНЫЕ 
ТОВАРЫ

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ОКТЯБРЬ 2023
ПО ОСИ X - % ЖЕНЩИН В СРЕДНЕСУТОЧНОМ ОХВАТЕ, ПО ОСИ Y – СРЕДНИЙ ВОЗРАСТ ПОЛЬЗОВАТЕЛЯ, РАЗМЕР КРУГА – СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ (12+)

БОЛЬШЕ ЖЕНЩИН →

↑  СТАРШЕ
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МАРКЕТПЛЕЙСЫ

ТЕХНИКА И ЭЛЕКТРОНИКА

КЛАССИФАЙДЫ

ПРОДУКТЫ

АПТЕКИ

ДОСТАВКА ЕДЫ

СТРОИТЕЛЬСТВО И РЕМОНТ

ОДЕЖДА, ОБУВЬ, АКСЕССУАРЫ

КОСМЕТИКА

СПОРТИВНЫЕ ТОВАРЫ

КНИГИ

ТОВАРЫ ДЛЯ ДЕТЕЙ

МЕБЕЛЬ И ТОВАРЫ ДЛЯ ДОМА

АВТО
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СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ ОХВАТ ЗА МЕСЯЦ STICKY FACTOR

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ОКТЯБРЬ 2023
ОХВАТЫ В % ОТ НАСЕЛЕНИЯ, STICKY FACTOR = СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ / ОХВАТ ЗА МЕСЯЦ
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OZON WILDBERRIES ЯНДЕКС МАРКЕТ ALIEXPRESS MEGAMARKET

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP&MOBILE ОХВАТ ЗА МЕСЯЦ, % НАСЕЛЕНИЯ
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OZON

WILDBERRIES

ЯНДЕКС МАРКЕТ

ALIEXPRESS

MEGAMARKET

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ОКТЯБРЬ 2023
ОХВАТЫ В % ОТ НАСЕЛЕНИЯ, STICKY FACTOR = СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ / ОХВАТ ЗА МЕСЯЦ
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MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ДИНАМИКА РАСПРЕДЕЛЕНИЯ ДОЛИ ЭКСКЛЮЗИВНОЙ МЕСЯЧНОЙ АУДИТОРИИ В СОВОКУПНОМ ОХВАТЕ

▼ ▼
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ИНТЕРПРЕТАЦИЯ ПОКАЗАТЕЛЯ:

НА РЕСУРС ПРИХОДИТСЯ  Х% 
ПОТРЕБЛЕНИЯ ВСЕХ РЕСУРСОВ 
КАТЕГОРИИ МАРКЕТПЛЕЙСЫ

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, СРЕДНЕСУТОЧНОЕ ВРЕМЯ СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ 12



OZON

БОЛЬШЕ ЖЕНЩИН →

↑  СТАРШЕ

WILDBERRIES
ЯНДЕКС.МАРКЕТ

ALIEXPRESS

MEGAMARKET

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ОКТЯБРЬ 2023, ПО ОСИ Х - % ЖЕНЩИН В СУТОЧНОМ ОХВАТЕ, ПО ОСИ Y – СРЕДНИЙ ВОЗРАСТ
РАЗМЕР КРУГА – СУТОЧНЫЙ ОХВАТ
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OZON

БОЛЬШЕ ЖЕНЩИН →

↑  СТАРШЕ

WILDBERRIES

ЯНДЕКС.МАРКЕТ

ALIEXPRESS

MEGAMARKET

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ЯНВАРЬ 2022 , ОКТЯБРЬ 2023, ПО ОСИ Х - % ЖЕНЩИН В СУТОЧНОМ ОХВАТЕ, 
ПО ОСИ Y – СРЕДНИЙ ВОЗРАСТ, РАЗМЕР КРУГА – СУТОЧНЫЙ ОХВАТ

ЯНВАРЬ 2022      
ОКТЯБРЬ 2023 
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MEDIASCOPE, ПОИСК В E-COM, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ОКТЯБРЬ 2023
ВКЛАД КАТЕГОРИИ В СТРУКТУРУ ПОИСКА В E-COM (% ОТ ОБЩЕГО КОЛИЧЕСТВА ЗАПРОСОВ)
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OZON WILDBERRIES ALIEXPRESS ЯНДЕКС МАРКЕТ MEGAMARKET

MEDIASCOPE, ПОИСК В E-COM, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ОКТЯБРЬ 2023
ВКЛАД КАТЕГОРИИ В СТРУКТУРУ ПОИСКА НА ПЛОЩАДКЕ (% ОТ ОБЩЕГО КОЛИЧЕСТВА ЗАПРОСОВ)
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ДИНАМИКА

ДОСТАВКА ИЗ ЗАВЕДЕНИЙ ДОСТАВКА ПРОДУКТОВ

MEDIASCOPE CROSS WEB, РОССИЯ 700K+, НАСЕЛЕНИЕ 18+, MOBILE APPS, ОХВАТ ЗА МЕСЯЦ В ПРОЦЕНТАХ ОТ НАСЕЛЕНИЯ
*РЕБРЕНДИНГ ВО ВКУСНО - И ТОЧКА
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